
 
alam lima tahun terakhir 2008-2012 industri 
semen dalam negeri menunjukkan trend 
peningkatan yang tinggi dengan pertumbuhan 

konsumsi semen rata-rata hampir 9 persen pertahun. 
Pertumbuhan yang spektakuler terjadi pada tahun 2011 
yang mencapai 17,71 persen, saat itu konsumsi semen 
nasional mencapai 48,00 juta ton dibanding tahun 
sebelumnya sebesar 40,78 juta ton. Walaupun tahun 
2012 lalu pertumbuhan konsumsi semen sedikit menurun 
yaitu 7 persen atau sebesar 51,84 juta ton namun tahun 
2013 konsumsi semen nasional diprediksi meningkat 
mencapai 60 juta ton. Pendorong pertumbuhan tersebut 
salah satunya adalah realisasi program pemerintah 
melalui Master Plan Percepatan dan Perluasan 
Pembangunan Ekonomi Indonesia (MP3EI). 
  
Menurut survey yang dilakukan CDMI, pada tahun 2017 
mendatang konsumsi semen nasional diprediksi mencapai 
78,94 juta ton hingga 80.00 juta ton dengan konsumsi 
semen per kapita mencapai 289 kg, meningkat pesat  
dibanding tahun 2012 lalu sebesar 210 kg per kapita. Hal 
ini mendorong produsen semen nasional berlomba lomba 
melakukan ekspansi dengan mengeluarkan dana triliunan 
rupiah terutama tiga produsen semen yang terkemuka 
yaitu PT. Semen Indonesia (dulu PT. Semen Gresik), PT. 
Indocement Tunggal Prakarsa dan PT. Holcim Indonesia. 
Langkah serupa juga dilakukan oleh Bosowa Group, 
Semen Andalas dan Semen Baturaja. 
 
Hingga tahun 2017 kapasitas produksi semen nasional 
akan bertambah sebanyak 26 juta ton dengan total 
investasi yang akan dikeluarkan mencapai US$ 7,4 
milyar. Investasi terbesar berasal dari PT. Semen 
Indonesia yang mencapai US$ 1,5 milyar untuk ekspansi 
di Jawa, Sumatera dan Sulawesi, PT. Indocement 
Tunggal Prakarsa US$ 1,1 milyar di Jawa dan Kalimantan, 
PT. Holcim Indonesia US$ 400 juta di Jawa Timur. 
Sedangkan Bosowa Group mengeluarkan investasi 
sebesar US$ 300 juta di Jawa dan Sulawesi dan PT. 
Semen Andalas US$ 550 juta di Sumatera. 
 
Menurut data yang diterima dari Badan Koordinasi 
Penanaman Modal (BKPM) investasi asing untuk industri 

semen juga sangat spektakuler mencapai US$ 3,6 milyar 
hingga tahun 2017, terbesar adalah Anhui Conch Group 
Ltd dari China dengan investasi sebesar US$ 2,3 milyar 
yang akan membangun pabrik semen di empat lokasi 
yaitu Kalimantan Selatan, Kalimantan Barat, Kalimantan 
Timur dan Papua, yang tak kalah ekspansifnya adalah 
Siam Cement Group dari Thailand yang telah 
menginvestasi dananya sebesar US$ 800 juta hingga 
tahun 2012. Hal yang sama juga telah di lakukan oleh 
LAFARGE perusahaan semen asal Prancis. Tingginya 
minat investasi asing pada sektor ini harus diwaspadai 
oleh pemain lama yang telah menguasai pasar Indonesia 
sejak lama disamping itu ada beberapa investor baru 
dalam negeri yang akan membangun pabrik semen di 
Sumatera Barat dan di Rembang, Jawa Tengah. 
 
Melihat antusiasnya perusahaan diatas, membuat PT. 
CDMI tertarik untuk mengetahui lebih mendalam tentang 
kemajuan industri semen di Indonesia dan sukses 
menerbitkan studi yang berjudul “Studi Potensi dan 
Peluang Bisnis Industri SEMEN di Indonesia, 2013 
– 2017”. Buku studi ini membahas tentang pertumbuhan 
konsumsi semen di seluruh wilayah Indonesia yang terus 
meningkat dan wilayah mana saja yang layak untuk 
dibangun pabrik semen baru. Buku studi ini juga 
dilengkapi dengan perhitungan besar nya biaya untuk 
membangun sebuah pabrik semen baru.  
 
Buku ini dijual secara ekslusif di CDMI dan hanya dapat 
dipesan melalui bagian marketing dengan Ibu Tina 
melalui telepon nomor (021) 3193 0108-09 atau 
melalui Fax di nomor (021) 3193 0102 dan melalui e-
mail: marketing@cdmione.com dengan harga US$ 650 
untuk edisi bahasa Indonesia dan US$ 700 untuk edisi 
bahasa Inggris. 
 
Demikian penawaran kami, atas perhatian dan 
kerjasamanya kami ucapkan terimakasih. 
 
Hormat kami, 
P.T. CDMI 
 
Muslim M. Amin 
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